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KATA PENGANTAR

Puji syukur kami panjatkan kehadirat Allah SWT karena 
buku ajar ini dapat diwujudkan dalam rangka upaya mewujudkan 
efektivitas dan efisiensi proses belajar mengajar khususnya untuk 
materi kewirausahaan. 

Dalam upaya menumbuhkan jiwa dan semangat kemandirian 
mahasiswa maka perlu diberikan pemahaman konsep yang sistematis 
dan pragmatis tentang berbagai hal yang dibutuhkan untuk menjadi 
seorang Entrepreneur/Wirausaha/Wiraswasta yang handal. Tujuan-
nya adalah diharapkan dapat tercapai Pengembangan Kewirausa-
haan (Entrepreneurship Development) yang dapat menciptakan ma-
hasiswa wirausaha dan menghasilkan alumni yang mampu menjadi 
Wirausahawan baru yang handal, produktif, dan inovatif, dengan 
pola berfikir kewirausahaan dalam ide/gagasan usaha pengelolaan 
usaha (bisnis).

Materi buku ini terdiri dari (1)  Konsep Dasar Kewirausa-
haan dan Wirausaha, (2) Menganalisis Potensi Pasar, (3) Sikap dan 
Profil Wiraswasta/Pengusaha, (4) Ide, Kreativitas, dan Inovasi, (5) 
Profil Usaha, (6) Rencana Pemasaran (Marketing Plan), (7) UKM 
dan Pengusaha Pemula, dan (8) Etika Wirausaha.

Disadari sepenuhnya bahwa buku ini disusun dalam waktu 
yang relative singkat, tentunya dalam penyajiannya masih banyak 

Pembuatan Buku Kewirausahaan ini didanai oleh Program 
Pengembangan Kewirausahaan dari Proyek Penelitian dan Pengab-
dian  Pada  Masyarakat  Direktorat  Jendral  Pendidikan  Tinggi 
Departemen Pendidikan Nasional.
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kekurangan-kekurangan, untuk itu sangat diperlukan kritik dan sa-
ran demi kesempurnaan.

Mudah-mudahan kehadiran buku ini pada akhirnya dapat 
bermanfaat dan memenuhi harapan kita semua.
	 Akhirnya kami menyampaikan terima kasih yang tak terh-
ingga kepada para Tim Penulis. 
 

Makassar,     Juli 2017

Tim Penyusun
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