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KATA PENGANTAR

Segala puji syukur penulis panjatkan kehadirat Allah Swt, atas 
rahmat dan kurniaNya sehingga penulis dapat menyelesaikan disertasi 
ini.

Buku ajar ini mengenai Prespektif Perilaku Pengembangan 
Usaha Agribisnis Ayam Buras dengan menggunakan model struktural 
equation modelling (SEM).

Buku ajar ini menguraikan beberapa hasil penelitian berdasarkan 
uji SEM menunjukkan bahwa kemampuan pemasaran yang memberikan 
kontribusi tertinggi yang mempengaruhi kemampuan perolehan laba 
usaha pada peternakan ayam buras, kemuadian disusul kemampuan 
produksi dan kemampuan pengelolaan keuangan.

Buku ajar ini dapat diselesaikan berkat bantuan dan dorongan 
berbagai pihak yang telah memberikan sumbangan, baik pikiran, 
bimbingan, pengarahan dan nasehat kepada penyusun buku ajar ini. 
Pada kesempatan ini penulis menyampaikan terima kasih yang sebesar-
besarnya kepada semua dengan penuh kesabaran dan keihklasan 
memberikan dorongan, bimbingan dan pengarahan kepada penulis 
sampai selesainya buku ajar ini.

Akhirnya, penulis mohon maaf yang sebesar-besarnya kepada 
semua pihak bila selama ini ada hilaf dan kurang berkenang selama 
penyusunan disertasi ini sekali lagi dimaafkan.
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